VIETEJO MEDIJU LOMA

REGIONALIE MEDIJI - medij, kuru saturs i

adreséfs noteikta regiona vai novada iedzivotajiem, ietver ta
problému un aktualitasu izklastu, ka art parsvara tiek raidits vai
izplatits noteiktas administrativas teritorijas robezas.

“Par Latvijas mediju politikas pamatnostadném

Pedeja laika aizvien skalak
izskan satraukums par
regionalo mediju nakotni.
Lasitaju skaits ruk, reklama
kritiski samazinas. Sabiedriba
aizvien vairak patere socialos
medijus. Vai drukatajai presei
ir nakotne? Saruna ar
Vidzemes Augstskolas
Komunikacijas un mediju
studiju virziena direktori,
docenti un pétnieci, ka ari
Sabiedribas zinatnu fakultates
dekani, asociéto profesori
AGNESI DAVIDSONI.

- Regionélo mediju loma
nekur nav pazudusi. Pandeémijas
laika ar1 labi vargja redzgt, ka na-
cionalie mediji nespgj bt visur,
un tads ari nav to uzdevums. To,
kas notiek uz vietas — aktualita-
tes, problémas, sabiedribas no-
skanojumu — atspogulo vietgja
prese.

- Regionalie mediji veido Iidz-
svaru starp vietéjo varu un ie-
dzivotajiem.

-Protams. Gatavojamies admi-
nistrativi teritorialajai reformai.
Tai jaseko l1dzi. Cilvékus interesé
tas, kas notiek vinu apkartne —
vai sakartos ielu, uzturés celu, vai
nesamazinas kadu pakalpojumu.
Par gaidamajam parmainam visu
vasaru anketgjam cilvekus Val-
miera. Vinu galvenas bazas, vai
kaut kas neklais sliktak. Notiks
interesanti procesi, medijiem dar-
ba netriiks, bts par ko rakstit, da-
zadi viedokli, uzskati.

- Lasttaju ir aizvien mazak, vi-

ni noveco. Jauna paaudze avi-
zes nelasa.
- Ja, bet vietgjie mediji interesé
arT tos, kuri aizbraukusi. Vini grib
uzturét kontaktus, zinat par dzim-
to pusi. Tas arT ir viens no uzde-
vumiem — informét, kas notiek
pagasta, novada, pilséta. Vini,
protams, vairak lasis majaslapu,
ne drukato avizi. Diemzel majas-
lapas un regionalie portali ir at-
Skirigi. Svariga ir zinu atlase.

- A socialie tikli ir mediji,

operativitate prese ar tiem ne-
var sacensties.
- Ari socialajos medijos bitu ja-
bt zurnalistu gatavotai informa-
cijai. Ne tikai So socialo mediju
lietotaju informacijai, viedok-
liem. Protams, tas prasa laiku, ci-
tas zinaSanas, jo informacija ja-
pasniedz citadi. Rakstit presei ir
viens, to parcelt socialajiem tik-
liem — papildu darbs. Un, pro-
tams, tie ir resursi.

- Kada ir regionalo mediju
nakotne?
- Tik vienkarsi un atri viss ne-
beigsies. Abonentu kritums ir 1&-
zens. Regionalo mediju avizes
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saturs nav tikai par to, ko dara vai
nedara vietgja vara. Tur ir kult-
ra, stasti par pazistamiem cilve-
kiem, dazadas norises, kas intere-
s¢ lasttajus. Cilveékiem patik sali-
dzinat, ka kura vieta kaut ko dara.
A1l turpmak regionalie mediji
rakstis par to, par ko nerakstis na-
cionalie, neradis nacionala televi-
zija. Augstskola bija tikSanas ar
pazistamiem zurnalistiem. Kads
virietis iznéma no somas palielu
kaudziti ar laikrakstiem un Zurna-
liem, vicinot tos, teica: “Lai es
biitu informéts, man tas viss jaiz-
lasa.” Nav tada viena universala
medija, kur biitu viss un ta 1sta
patiesiba. Daudzveidiba ir svari-
ga, cilveki grib salidzinat, spriest,
domat, ka to verte citi. Salidzinat,
ko pasi pieredzgjusi, piedzivoju-
§1, un ko raksta mediji.

- Par medijpratibu daudz ru-
na. Un ta attiecas uz visam pa-
audzem.

- Piedalijos diskusija un sapratu,
cik pensionaru biedribas ir akti-
vas. Tie, kuri tajas iesaistas, ir zi-
nosi. Te atkal atgriezamies pie re-
gionalajiem medijiem. Tiem ja-
biit pieejamiem, lai ir vl viens
informacijas avots. Protams, ir
jautajums, cik varu atlauties terét,
lai biitu daudzpusigi informéts?
Vai man pietiek ar pasvaldibas iz-
devumu, TV?

Augstskola lasu kursu par
Latvijas mediju vidi un jaunie-
Siem saku — vediSu jiis pasaulg,
par kuru, iesp&jams, jums nebija
nojausmas. Ir vietéjie mediji.
Tajos dzive mutulo, tu esi dzivo-
jis paraléli. P&tijuma par zinu pa-
terinu atklajas, ka jauniesi uzska-
ta— zinas lastt ir svarigi. Bet... ne
tagad. Kad biuisu vecaks, tad.
Tagad ir citas intereses. P&tnieki
jau runa par norobezo$anos no
zinam ka fenomenu. Socialo me-
diju vidg katrs var iztirit savu in-
formacijas lauku, lai nepienak

Agnese Davidsone:

- Viltus zinas nav nekas
jauns. Smadzenés labi
sadzivo pilmigi pretéji uzskati.
Vakcinas pret viltus zinam
nav.
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Il

nedod naski pratam

politikas jaunumi, reklamas, bet
paliek tikai tas, ar ko gribi saskar-
ties, kas netrauce, varbut izklai-
de. Dzivot tada sabiedriba ir bis-
tami, pie tam ar nesagatavotu
pratu, bez zinaSanam un izprat-
nes. Jo vairak cilvékam zinasa-
nu, jo vairak pats piedalas proce-
sos, jo var kritiskak vertét, vinu
nevar tik viegli apmulkot. Zi-
nasanas un pieredze maca, ka
dzive saskaramies ne tikai ar to,
kas mums patikams.

Jatur acis un ausis vala un ja-
seko lidzi. Katra pasa izvele, kam
uzticéties.

- Te nonakam pie viltus zinam,
kas ar1 tiek devétas par naski
pratam.

- Viltus zinas nav nekas jauns.
Lidz ar socialajiem medijiem, da-
zadiem pasaules notikumiem par
tam runa, uztraucas vairak.
Peédéjos gados ir mainijies vien
informacijas aprites atrums.
Socialajos medijos, WhatsApp
griiti kaut ko kontrolét, sazvéres-
tibu teoriju lietotaju grupas infor-
macija brivi plast. Feisbuka un
tviterT to vieglak kontrolét. Zinas
atri nonak no viena socialo tiklu
paterétaja pie nakama.

Runa par medijpratibu un zin-
pratibu — zinasanam par to, ka
strada mediji, zurnalisti, kas vi-
niem jadara. Kas jazina, lai at-
Skirtu saturu, ka strada ietekme-
taji, ka tas, ko vini pauz, nav zur-
nalistika. Par to biitu jamaca sko-
las, augstskolas, ari pieaugusa-
jiem. Svarigi saprast, ka nav vie-
na patiesibas paudgja, ka arT me-
diji strada péc zinamiem liku-
miem un logikas. Katrai organi-
zacijai, ari preses izdevé&jiem, ir
logika, pe&c kuras tie darbojas.
Kaut vai tik vienkarsi, ka noskirt
reklamu no komentara vai zinam.
Regionalo mediju atspogulotie
notikumi notiek tuvu lasitajam,
un ir mazaki riski nepatiesibam.
Informacija tapéc, iespgjams, ir
uzticamaka, iesaistitie ari ir tu-
vak. Vieglak parbaudit. P&tijumu
Latvija nav daudz, bet tajos iezi-
mg&jas, ka cilveki parak atri uzti-
cas, un tas naskis pievelk.

Smadzengs labi sadzivo pilnigi
pretgji uzskati. No vienas puses,
es zinu, ka zobi ir jatira, bet zeme
ir plakana. Vienai teorijai piekri-
tu, otrai ne. Kada pe@tniece, kura
25 gadus nodarbojas ar dezinfor-
macijas pétniecibu, atklaja, ka
pati ik pa laikam sevi piekerusi,
ka noticgjusi kaut kam nepatie-
sam. Vakcinas pret viltus zinam
nav.

- IerobezZot paust socialajos
tiklos to, ko kurs velas — tas ir
stasts par brivibas ierobezoSa-
nu.

- Ja, varam ticet, kam gribam,
pieslieties jebkuriem uzskatiem.
Bet Iidzsvars ir vajadzigs. Ja saku
nodarit Jaunu sev vai saviem ber-
niem, méginu sekot 1idzi, pieme-
ram, anti vaxxer (nevélésanas vai
atteikums vakcingties), un tas ir
bistami pasam un sabiedribai, tas
javerte citadi. Pasaules Veselibas
organizacija  nevakcing€Sanos
identific&jusi ka vienu no desmit
globalajiem 2019. gada veselibas
apdraudgjumiem.  Argumenti
pret vakcinaciju ir pretruna ar zi-

natnieku vienpratibu par vakcinu
drosibu un efektivitati. Vai ne-
vakcing$anas ka briva izvele ir
pasa un sabiedribas interesés?
Tas ir tikai viens piemérs, kur vil-
tus zinas ietekme sabiedribu.

- Kapec cilveki notic mulki-

bam, nevis pamatotiem fak-
tiem.
- Ta ir ka iesana pa apli. Izejam
kadu ciklu, redzam, ka rodas se-
kas, tomér ieklausamies eksper-
tos, un atkal kadu laiku ir labi, tad
atkal — kam tas vajadzigs, viss ta-
Cu ir labi. Eksperts nekad nerunas
tik daili, jo vinam jabalstas uz
faktiem, bet, kad uzburam no gai-
sa grabtas idejas, izteikumus ne-
kas neierobezo. Tada laika dzivo-
jam. Arf politika uzplaukst popu-
lisms. Valdzino$ak skiet klausi-
ties, kaut reiz€m zinam, ka ta nav
taisniba, kad runa par manam
emocijam, problémam, sajitam.
Savas sajiitas neuzklausiti, neie-
klauti cilveki sadzird, ka kads ru-
na par viniem. Zgl cilvéku, kuri
vilas vélésanas, noticgja. Ta arT ir
dala medijpratibas — analizgt, ko
politikis saka, ko nozimé tas, ko
vin$ saka. Skaidrs, ka katrai par-
tijai ir sava programma, bet, kad
ievéléta Saeima vai pasSvaldiba,
katrai no kaut ka jaatsakas, jo vi-
su izdartt nav iesp&jams. Ir javie-
nojas, ko vispar var paveikt.

Protams, ta nebis nekad, ka vi-
si visu sapratis, neuzkersies uz
viltus zinam. Paradisies jaunas
platformas, par kuram vél nezi-
nam. Nav lielas kontrolgjosas ro-
kas, kas var kaut pagrozit.
Iesp&jams, péc pieciem gadiem
par medijpratibu neuztrauksies,
bet ko pavisam citu.

Turi acis vala un seko Iidzi.
Katra pasa izvele, kam uzticeties.

- Ko darit regionalai avizei, ka
sasniegt lielaku auditoriju, ve-
loties cilvekus izglitot?

- Vienas receptes nav. Tuva na-
kotn€ nav paredzams nekas radi-
kals. Jaturpina stradat un jamek-
I iesp&jas. Gaidamajas pasvaldi-
bu velesanas medijiem bis svari-
ga loma. Vai politiki, kuri kandi-
de, tiekas ar cilvekiem, ka vinus
uzruna, ko sola.

- Kas uztrauc, gatavojot stu-
dentus, vini bis tie, kuri stra-
das mediju vide?

- Daudzi nezina, ka vispar fun-
kciong wvalsts, kas ir pilsoniska
sabiedriba. Neizprot, ka ar politi-
ku starpniecibu var istenot kon-
kretas intereses,bet politikis ne-
var tava laba izdarit visu, jaiet ja-
mekl€ lidzigi domajosie un jada-
ra paSiem. Valsts nav nekas at-
rauts no katra cilvéka. Ja skola
tas nav iemacits un esi tikai me-
diju satura paterétajs, kur§ never-
t€ kritiski to, ko stasta, tad iestas-
tit var daudz ko. Augstaks izglit1-
bas ltmenis nozimé ar1 augstaku
medijpratibu un pilsonisko lidz-
dalibu.

- SareZgita pasaule. Vai ari —
pasi to tadu esam izveidojusi.

- Tada ta Sobrid ir. Man skiet in-
teresants laiks. Cilvéka smadze-
nu iespgjas gan netiek izmanto-
tas. 4

Latvijas mediju
politikas pamatnostadnu
2016.-2020.gadam Tste-
noSanas plana aktivitates:
1) noteikt, ka pasvaldibu
un citu publisko personu
finanséti vai pilniga vai
daléja kontrolé esoSi
mediji un komunikacijas
kanali neveic
komercdarbibu reklamas
tirgQ; 2) atbalsts
regionalajiem medijiem
mediju atbalsta fonda
programmu ietvaros.

Regionélo zurnalistiku
raksturo arT tas fiziskais un
emocionalais tuvums ar
auditoriju. Lai gan regiona-
lie mediji ir nelieli, tomér to
ietekme ir liela —
regionalajos medijos
stradajoSie ir kopienas da-
la, nevis arpus tas esosi
cilveki.

Visttiskéké iezime, ar
ko lokalie mediji atSkiras
no nacionalajiem, ir
kopibas sajutas radiSana
kopiena — “pozitivs un
intims konkrétas vietas
sajutas atainojums”,
panémiens, ka radit un
paplasinat kopiena mums,
masu gimenei nepieciesa-
ma izpratni, ka arT tadéjadi
veidot pamatiguma un
vienotibas sajutu, sekmét
tradiciju rad1i8anu un
parmanto$anu. Sada veida
liela mera tiek radita un
(par)veidota arf kopienas
identitate, tas vizija par se-
vi regionalaja Zurnalistika
netiek Tstenota péc “Sauj
un bédz” (shoot and scoot)
metodes (..) Sagatavotie
materiali ataino realo
situaciju kopiena, kura
visi kopa dzivo (més
dzivojam), tadéjadi
izslédzot iesp&jamibu
par mediju parakuma
statusu (mediaelitism)
sabiedriba.

Laura Uzule ‘“Latvijas
mediju vides daudzveidiba”
2018.
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