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MEDIJPRATIBA

*

Par medijpratibu, kas ciesi
saistita ar kritisko
domasanu, runats daudz,
bet varbut uz informacijas
patiesumu verts skatities
caur skepticisma prizmu.
Soreiz saruna ar

politikas zinatnes
doktoru, dezinformacijas
pé€tnieku, kritiskas
domasanas pasniedzeju,
skeptiskas biedribas
dibinataju MARTINU
HIRSU. Biedribas
ieteikumi rodami
platforma “SkeptiCafe”.

- Vai var teikt, ka skepti-
cisms un medijpratiba iet roku
roka?

- Ja, jo musu izpratn€ skepti-
cisms nav visu noliegt, bet, saska-
roties ar jaunu informaciju, skati-
ties, kadi tai ir pieradijumi un vai
vispar ir. Te gan jateic, ka kovida
laika vakcinskeptiki jédzienu
“skepticisms” pamatigi sabojaja.

- Iepazistoties ar jiisu atzi-
nam, top skaidrs, ka, lai izvairi-
tos no iekriSanas viltus zinu,
dezinformacijas tiklos, jabut
skeptikim ar kritisko domasa-
nu. Ka to iemacities?

- Pirmkart, tas ir stasts par at-
tieksmi. Saskaroties ar jaunu in-
formaciju, pirmajai reakcijai ne-
vajadz&tu bt - kapéc gan né -,
bet — kadi tam ir pieradijumi.

Ka kadreiz macija nekapt sve-
$a masina, nenemt no svesinieka
konfektes, tagad jamaca par digi-
talo pasauli, ka tur viss nav tik
vienkarsi, ka Skiet pirmaja acu
uzmetiena. Jasaprot, ka interneta
stasts par to, ka viss ir kartiba, ne-
izplatisies tik atri, ka kada Soke-
josa sensacija. Ta uzsvirkstes ka
uguns sausa zale vejaina laika.
Tapéc socialajos tiklos parsvara
redzam emocionalus, sensaciona-
lus stastus, nevis objektivas zi-
nas. Ja saproti, ka ta strada soci-
alie tikli, labak vari analizét, kada
informacija sasniedza, kada — ne.

Vai to var iemacities? Ja, bet
tas nav vienkarsi. Biezi mus uzai-
cina uz vienu lekciju, bet tik Tsa
laika nevar iemacit domat kritis-
ki. Nav piecu atro solu, ka iema-
cities domat kritiski, nekladities.
Ja tas butu tik vienkar$i, mums
nebiitu problému ar viltus zinam,
dezinformaciju.

- Vai pamats jaieliek skola,
macot jaunieSiem domat kritis-

Kaki un

Lielékie socialie mediji iz-
manto cilvéku emocijas, cen-
Soties izslégt pratu vai vismaz
atlicinat tam otra plana lomu.
Spilgts piemérs ir video ar
smiekligiem kakéniem, kuce-
niem vai maziem bérniem,
kurus var skatities vienu péc
otra, ka ari parsatit talak ko-
Ieégiem, draugiem un pazi-
nam. Dala no tiem ir nekaitigi
“laika zagli”, bet, kameér tos
skataties, kads sanem naudu

Emocionala sensacija,
nevis objektivas zinas

ki?

- Arf tas nav tik vienkarsi.
Viena no lietam, ko macam, ir —
kas ir labs apgalvojums. Proti, ja
izsaki apgalvojumu, paskaidro,
ko doma, iedod tam pamatojumu.
Macibas dodam jaunieSiem uzde-
vumu ikdiena meklét apgalvoju-
mus, ko kads pateicis medijos vai
socialajos tiklos bez konkreta pa-
matojuma. Sakot to vertet, var se-
cinat, ka tadi nepamatoti izteiku-
mi ir visapkart. ArT politiku paus-
taja parsvara ir tikai skaisti iztei-
kumi bez kada dzilaka pamata.

Sobrid Latvijas izglitibas siste-
ma it ka noteikts virziens medij-
pratiba, un varbiit péc gadiem
desmit kaut kas arT mainisies. To
rada Somijas pieme&rs, kas $aja jo-
ma ir viens no veiksmes stastiem,
vini stradaja vairakus gadu des-
mitus un tagad medijpratiba ir
starp labakajiem Eiropa.

- Ko, jusuprat, teikt cilve-
kam, kur$, argumentgéjot savu
daliSanos ar skaidri saprotamu
dezinformaciju, saka - bet ir ar1
tads viedoklis?

- Latvija bijuSas aptaujas, ku-
ras interneta lietotdjiem jautats,
vai viniem ir svarigs avots infor-
macijai, ar ko dalijusies socialaja
tikla. Interesanti, ka jauniesi vai-
rak saka, ka avots ir svarigs, bet
gados vecaki cilveki to saka ar-
vien mazak un mazak. Vistica-
mak, paaudze 45+ piedzima un
auga pasaulg, kur informacija, ko
drukaja, klastija radio, TV, bija
patiesaka neka misdienas. Tacu
misdienu jauniesi dzivo pasaulg,
kur interneta pilns ar mulkibam,
vini vairak saprot, ka digitalaja
pasaulé ir daudz sakroplotas, sa-
grozitas informacijas.

Cilvekiem, kuri saka - ir arT
tads viedoklis -, var likt aizdoma-
ties, kas ir  avots, kas izplata
konkréto informaciju, kapéc vins
to dara. Var tac¢u google mekletaja
atrast informaciju, kas ir cilvéks,
kas tas izplata, kadas vina zinasa-
nas konkrétaja joma. Tacu cilveki
to nedara, jo tas prasa laiku, tas
nav interesanti. Dezinformacijas,
viltus zinu izplatitaji strada uz cil-
veku emocijam, tapéc cilveki ga-
tavi dalities ar $o informaciju un
emociju prieksa atkapjas kritiska
domasana. Tad nav vairs svarigs
informacijas avots.

nauda

par katru noskattto minti vai
iesaisti ar saturu, Tpasi, ja tur
pa vidu ir reklamas.

Cits audiovizualais saturs
var no jums izvilinat spécigas
emocijas, asu reakciju, iesaisti
ar saturu, un jus pat neapzi-
noties esat kluvis par kadas
tresas puses ietekmes opera-
cijas dalibnieku, potenciali
apdraudot valsts vai sabiedri-
bas droSibu. Lai no $adas si-
tuacijas izvairitos, batiski iz-
skaittt pie sevis vismaz lidz
10, pirms socialos medijos

- Esat dezinformacijas pét-
nieks, vai varam teikt, ka
Krievijas propaganda Sobrid ir
dezinformacijas virsotne?

- Protams, Kremla propaganda iz-
manto vienpus€ju informaciju,
stasta, ka NATO slikts, stta kara-
virus uz Baltiju, riko apmacibas
Baltijas jiira, bet ne ar vardu ne-
tiek minéts, ka NATO savus kara-
virus uz Baltiju saka sttt tikai
péc Krievijas pirma iebrukuma
Ukraina. Krievija izmanto loti sa-
rezgitas manipulé$anas metodes.

Tacu jaatzime, ka vini arT iz-
manto vajibas Rietumvalstis, art
Latvija. Ja skatamies nesena pa-
gatne, daudzus gadus Kremla me-
diji tacu bija skatami Latvija, un
tur nevar vainot Kremli, tie bija
misu politiki, kuri neslédza So
mediju telpu.

Ir dala skolu Latvija, kuras
jaunieSus latviski neiemaca pie-
tickami labi, tap&c vini turpina
patérét krieviski rakstosos, runa-
joSos medijus, neintegréjas sa-
biedriba, un ar1 tur nevar vainot
Kremla propagandu. Tas ir
Latvijas valsts iestades, miisu sis-
téma, ko 30 gados neesam pratusi
sakartot.

Redzam, ka Latgalé bezdarbs
augstaks, videja alga zemaka, un
ar ta nav Kremla propagandas
vaina.

- Stradajot ar jaunieSiem, ra-
dies iespaids, ka vini grib sa-
prast $os jautajumus.

- Ja un né. Ar jaunieSiem stra-
dat vieglak, vini atverti jaunai
informacijai. Stradajot ar 40+ cil-
vekiem, kuriem ir dzives piere-
dze, karjera, sasniegumi, redzu,
viniem S$kiet, ka zina, ka pasaule
strada, tapéc viniem gratak pa-
teikt, tagad paiesim soli atpakal
un paskatisimies, ka strada vai
nestrada miisu domasana. Kadas
kludas ikdiena pielaujam, piene-
mot lémumus. Tapec jauniesi ir
pateicigaka auditorija.

Tacu jaunieSiem ir griitak ar
kritisko domasanu, jo, piemeram,
kovida laika bija p&tijums, kas ra-
dija, ka 30 procenti cilveku
Latvija piekrit sazverestibas teo-
rijam un visvairak tam piekrit tie-
§i jauniesi.

Taisnibas labad jamin, ka lidzi-
ga pétijuma pirms pandémijas,
kad tika runats par klasiskajam
sazverestibas teorijam, pieme-

daltties ar saturu vai spiest
“patik” un “sirsninas”.

Pirms to darit, ieteicams
atbildét uz sadiem jautaju-
miem:

m Kadu emocionalo reakciju
Sis saturs mégina no manis ie-
glt? Kads tam varétubit no-
[Oks?

m Vai ieraksta/video saturu
veido fakti vai viedokli un
spekulacijas?

m Vai izlasiju tikai virsrakstu
vai visu rakstu? Vai iepazinos
ar raksta pausto saturu un

ram, ka ebreji parvalda pasauli,
ka dvinu tornus spridzinaja pasi
amerikani un tamlidzigi, vairak
piekrit cilveki gados.

- Par informacijas vértéSanu
daudz tiek runats, ari interneta
rodamas pamacibas, konkréti
soli, ka veértet informaciju.
Kapeéc tomer daudzi to neda-
ra?

- Pirmkart, tas prasa laiku.
Otrkart, tas nav vienkar$i, un,
treskart, emocionali tas nav inte-
resanti. Sazverestibas teorijas no-
ker miis emocionali, arT populisti
ar skaliem saukliem noker miisu
uzmanibu, un tas notiek krietni
vieglak neka sarezgits stasts par
to, ka domat kritiski, ka meklet
avotus.

Cilvekiem nav laika iedzilina-
ties, viniem vairak gribas izklai-
di, emocijas. Stradajot ar jaunie-
Siem, dodam uzdevumu izvertét
savu socialo tiklu saturu, un vini
secina, ka seko tam lapam, profi-
liem, kas ir interesanti, jautri.
Loti rets seko nopietniem zinu,
informacijas avotiem. Cilveki
parsvara seko informacijai, kam
tic, kaut ari tas ir tiras mulkibas,
bet interneta vini sastop citus, ku-
ri ar tam tic, un ta veidojas Sie
burbuli.

- Un slavenais algoritms

mums piedavas tieSi So infor-
maciju!

- Ta ir vél viena probléma, ka
socialie tikli buveti, lai nokertu
miisu uzmanibu, lai vinu piedava-
to saturu mes terétu iesp&jami il-
gak. Algoritms aprékina, ka cil-
vekus konkrétaja tikla notur Ii-
dzigs saturs, un, pat ja nepiekriti
kadam idejam, saksi tas komen-
tet, konkréta t€ma tiks pacelta
augstak, jo algoritms redzes, ka ta
izraisa interesi. Tas savukart laus
vairak izvietot reklamas, vairak
nopelnit. Siem tikliem nav svari-
gi, vai informacija ir pamatota,
patiesa, pirmaja vieta ir bizness.

- Tas laikam ir stasts, ka sa-
sniegt cilvekus, kuri dzivo savos
informacijas burbulos. Var ri-
kot n-tos seminarus, bet §ie cil-
veki, kuriem tas biitu visnode-
rigak, turpina dzivot sava digi-
talaja pasaule.

- Ja, tas ir miljons dolaru verts
jautajums, ka cilvekus, kuri ne-
grib biit medijpratigaki, sasniegt
un uzrunat. Tome@r pilnigi pesi-
mistiski to nevajadzetu vertet, jo
Latvija daudz tiek stradats un sa-
biedriba apzinas problému.
Jaturpina stastit, runat, un rezul-
tats bis. Sabiedribai japielagojas
jaunajai, 21.gadsimta, realitatei,
jaapzinas, ka pasaule ir mainiju-
sies un mums katram jamainas Ii-
dzi. Q

SKEPTICISMS ir pieeja informacijas izvértésanai un
[emumu pienemsanai, kas prasa jebkuru apgalvojumu
izvertét kritiski un [Emumu par ta patiesumu pienemt
tikai tad, kad iegita un izvértéta informacija, pieradiju-
mi un alternativi skaidrojumi.

KRITISKA DOMASANA ir disciplinéts sprie$anas
veids, ar kura palidzibu tiek analizéta un vértéta infor-
macija. Kritiskas domasanas pamata ir intelektuali kri-
teriji, pieméram, ticamiba, precizitate, pamatotiba, pil-
nigums, ar kuru palidzibu tiek izvértéta informacija.

NODERIGI

parliecinajos, ka taja paustais
nav pretruna ar manas profe-
sionalas darbibaspamatprin-
cipiem?

m Vai zinas veidotajs man ir
pazistams un uzticams avots?
Vai medijs ir ar labu reputaci-
ju?

m Vai zinas attéls un virs-
raksts atbilst raksta saturam.

No scepticafe.lv

No scepticafe.lv

Lappusi sagatavojis
JANIS GABRANS

Projektu finansé
Mediju atbalsta fonds
no Latvijas valsts

v - Q Mediju atbalsta fonds
budZeta lidzekliem

Mediju atbalsta fonda ieguldijums no
Latvijas valsts budZeta idzekliem.
Par saturu athild projekta 1stenotajs
izdevnieciba SIA "Césu Druva”.



