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Katram jastrada
ava laucina

Nepartrauktaja informacijas
plisma cilvékam ir |oti liela
iesp€ja apjulit. Griiti saprast,
lkad no lailsralssta lappusém
ar vinu sarunajas Zurnalists
un kad prieksa gadijies
materials, kas tapis kada
sabiedrisko attiecibu agenti-
ra. Bet varbiit ta ir relklama,
lsurai tikai lsads “aizmirsis”
uzlilst likuma paredzéto
atSkiribas Zimi? Ka to atSkirt?
Rigas Stradina universitates
p€tniece VITA SAVICKA uzsver
- informacijas patérétajam
uztvert tilk smallsas nianses
varbiit nemaz nebiitu nepie-
cieSamas, ja vien... ja vien ka
Zurnalisti, ta ar1 sabiedrisko
attiecibu specialisti stradatu
profesionali.

- Sobrid komunikacijas sféra ir
vérojama zanru sapliSana. Pasau-
I& ir gana daudz zZimolzurnalistikas
pieméru - ir uznémumi, kuriem ir
savas redalcijas, tiek izdoti Zurna-
li, veidoti raidijumi, kas paredzéti
profesionaliem vai arT auditorijas
izglitoSanai, pieméram, veselibas
joma. Un tieSi auditorija ir tas gal-
venais Zurnalistikas un sabiedrisko
attiecibu saskares punlts. Abas jo-
mas batiba komunicé ar sabiedri-
bu. Medijs - ar savu auditoriju, bet
sabiedrisko attiecibu specialisti,
parstavot kadu biznesa, nevalstis-
ka sektora vai valsts organizaciju,
censas panakt izpratni par to vai
art par kadu konkrétu ideju. Saja
zina funkcijas abas jomas médz
parklaties. Bet, protams, sabied-
riskas attiecibas ir kadas lkonkré-
tas organizacijas instruments, kas
to arf no$kir no medija.

- Un medijs?

- Medijs arT pats ir bizness,
tomér veidots, méginot izprast sa-
vas auditorijas vajadzibas. Un tas
tikpat batiski ir arT sabiedriskajam
attiedbam. Uzskatu, ka abas $is
jomas var itin veilksmigi sadarbo-
ties. Bet kritérijs tam ir augsti pro-
fesionali standarti un étislku prin-
cipu ievéro$ana no abam pusém.
Ta mediji var ieglt informaciju,
lkas citos apstak|os, loti iespé&jams,
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zurnalistikas un sabiedrisko attiecibu saskares punkts.

prasitu daudz resursu. Savukart
sabiedrisko attiectbu specialisti
iegiist mediju ka zipu kanalu un
savu ideju izplatitaju.

- Bet vai sabiedriskajam at-
tiecibam vajadzigi spécigi mediji
un Zurnilisti, kas uzdod neértus
jautajumus?

-Tas ir tikai mits, ka sabiedris-
kas attiecibas ir ieinteresétas no-
vajinatos medijos. TieSi preté&ji - ir
nepiecieSami spécigi informacijas
kanali, lai sasniegtu auditoriju un
raditu ietekmi. Pieméram, uzné-
mums negodigas biznesa vides
apstaklos nevar veiksmigi attisti-
ties. Ar sabiedriskajam attiectbam
$eit daudz nelko nevar atrisinat -
ir nepiecieSami aktivi mediji, Zur-
nalisti, kas problému izprot, veic
izmekléSanu u.tml. Bet, protams,
ir jarékinas ar to, ka, piedavajot
kadu tematu medijam, var bt
situacija, ka tas tomér nesaskata
sabiedrisko nozimigumu. Un te nu
katram ir jasaprot savi profesio-
nalie standarti. No sabiedriskajam

attiectbam tie, pirmhart, pager, ka
nekad nedrikst melot, jabit go-
digiem, izprotoSiem, nevienu ne-
drikst izmantot utt., savukart me-
dijiem jamégina noSkirt un atskirt
informacijas avotus u.tml.

Nevajadzétu domat, ka tas
ir divas karojo$as nometnes, jo
katram ir savs uzdevums un savs
darbs darams. Un, to apzinoties,
nekdadiem kasSkiem nevajadzétu
but. Tacu, tikko kads iekapj otra
laucina, ta sakas runas par “no-
pirktiem Zurnalistiem” un “mani-
pulativiem sabiedrisko attiecibu
specialistiem”. Bltilba - sagandé-
jam profesijas prestizu.

- Reizém Sksiet, ka tiesi ar to
mediji médz grélsot. lespé&jams,
resursu trilkuma dé] tie ir nekri-
tiski pret sanemto informaciju.

- Un tapat reizém gréko, kad
nenem pretT bitiskas zinas, uz-
skatot tas par komercinformaciju.
Gadas, ka aiz tas slépjas giizma
problému, kas var ietelsmét sa-
biedribu kopuma. Pieméram, ja

sabiedrisko attieclbu specialisti
norada uz kadam tendencém ie-
pirkumu joma. Sakotnéji var $kist,
ka tas ir tikai konkréta uznému-
ma stdzibas, kurs $aja iepirkuma
zaudéjis, bet, iesp&jams, tur ir
pamats pétit dzilak. Loti svariga ir
savstarpéja uzticé$anas.

-lKada lkategorija biitu lielsami

UZZINAI

pasvaldibu informafivie izdevumi,
lkas arvien biezdk imité medijus?
Kadai ir jabat labajai prakisei, in-
forméjot sabiedribu?

- Sie izdevumi ir publisko attie-
cibu piemérs un, loti iespé&jams, ir
vajadzigi, jo neviens medijs nav ga-
tavs kjut par $adu [domes saistoso
noteikumu] “zinojumu déli”, kas to
padaritu neinteresantu lasftajam.
Pasvaldiba informé iedzivotajus, jo
tas ir tas pienalkums. Tacu ir pilntba
nepielaujami, ka Sie izdevumi tiek
veidoti ka medijs, kam savukart ir
pavisam citi uzdevumi. Pasvaldibai
ir japaliek savu uzdevumu robe-
Zas. Kas ir pasvaldibas komunika-
cijas uzdevums? Informét sabied-
ribu. lesp&jams, rosinat arm kadu
diskusiju, pieméram, par to, vai
budZeta lidzekus térét dika raksa-
nai vai cela remontam (svarigi, ka
diskusijai jabft par jautajumiem,
kas ir pasvaldibas kompetencé).
Tacu, ja izdevuma paradas, piemé-
ram, portretu intervijas, celojumu
apraksti un tamlidzigi raksti, rodas
jautajums: kam tas vajadzigs?

Daudzam pasvaldibam ir art
gana labas majaslapas, kur pieeja-
ma plasa informacija, ko medijs
noteilsti nepublicétu, un, loti iespé-
jams, ka papira formata Sim pas-
valdibas informativajam izdevu-
mam nebitu nemaz jaiznak. Tacu
galvenais, ka min&ju, - lai tiktu
izprasti komunikacijas uzdevumi.
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Sabiedriskas attiecibas — komunikacijas sastavdala, kas ieklauj
organizetas attiecibas starp organizaciju un tas merkauditoriju.
Sabiedrisko attiecibu mérkis ir ietekmét sabiedribu vai tas dalu.
Sabiedriskas attiecibas izmanto, lai veidotu reputaciju, novérstu
krizes, sanemtu sabiedribas atbalstu vélésanas, motivétu
darbiniekus, atrastu sadarbibas partnerus utt.

Zurnalistika — komunikacijas nozare, kas sevi ietver faktu un
informacijas vakSanu, apkoposanu, aprakstiSanu un to sniegSanu
plasakai sabiedribai. &7 nozare atklaj notikumu batibu un pazino to

kadam lielakam cilveku kopumam.

Reklama - ar saimniecisko vai profesionalo darbibu saistits jebkuras
formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums, kura noliks ir
veicinat precu vai pakalpojumu (ari nekustama Tpasuma, tiesibu

un saistibu) popularitati vai pieprasijumu péc tiem. Reklamam
raksturiga produkta pozitivo TpasSibu izcelSana, parspiléSana un

negativo Tpasibu noklusésana.





